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Dokumenteninformation

Titel des Dokuments Release Notes
GS1 Germany GDSN Zielmarktprofil FMCG - Fast Moving Consumer
Goods

Beschreibung des Dokuments Die Dokumentation enthalt eine Zusammenfassung der neuesten

Anpassungen und Verbesserungen des GS1 Germany GDSN
Zielmarktprofils FMCG.

Version V3
Mitwirkende

Name Organisation

Nirusa Naguleswaran GS1 Germany

Wiladislaw Chudinovskykh GS1 Germany

Anderungshistorie

Version ‘ Anderungsdatum  Geandert von Zusammenfassung der Anderung
V2 09.07.2024 Nirusa «  Fehlerkorrektur in der Dokumentation am Attribut
Naguleswaran Anzahl der Portionen pro Packung [M076]. In der

vorherigen Version der Release Notes und der
Dokumentation wurde beschrieben, dass sich das
Format von sechs auf flinf Vorkommastellen andert. Das
Format von sechs Vorkommastellen bleibt erhalten. Der
Fehler lag im Fehlertext der Validierungsregel 321052.
Der Fehlertext wurde nun von finf auf sechs
Vorkommastellen angepasst (siehe Kapitel 3.3
Validierungsregeln).

« Zusatzliche Anderung am Attribut Feature Benefit /
Sprache [M084] (siehe Kapitel 3.1 Attribute).

« Flr die Attribute Code der Artikelgruppe [M320] &
MediaVS-Fehler [M564] wurden die Definitionen
angepasst (siehe Kapitel 3.1 Attribute).

V3 12.07.2024 Nirusa e Korrektur des betreffenden Attributs zur Codeliste
Naguleswaran FishAndSeafoodSpeciesForFisheryStatisticsPurposesCode
(siehe Kapitel 3.2 Codelisten).

e Erganzung des betreffenden Attributs zur Codeliste
CatchAreaCode_GDSN (siehe Kapitel 3.2 Codelisten).
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Haftungsfreistellung

GS1® bemuiiht sich in ihrer Intellectual Property Policy, Unsicherheiten zu vermeiden, indem die Teilnehmen-
den in den Arbeitsgruppen, die diesen Standard, die Allgemeinen GS1 Spezifikationen, entwickeln, sich ver-
pflichten, allen GS1 Teilnehmern eine kostenfreie Lizenz zu gewahren oder eine FRAND Lizenz. Dariber hinaus
wird darauf hingewiesen, dass die Umsetzung eines oder mehrerer Wesensmerkmale eines Standards ein
Patent oder ein anderes geistiges Eigentumsrecht berthren kann. Solche Patente oder geistigen Eigentums-
rechte sind nicht Teil der Lizenzverpflichtung von GS1. Die Vereinbarung, eine Lizenz, die der GS1 IP Policy
unterliegt, zu erteilen, betrifft nicht geistige Eigentumsrechte und Anspriiche von Dritten, die nicht in den
Arbeitsgruppen mitgearbeitet haben.

Bei der Erstellung dieser Dokumente und der darin enthaltenen GS1 Standards wurde die groBtmdgliche
Sorgfalt angewandt. GS1, GS1 Germany und alle Dritten, die an der Erarbeitung dieses Dokuments beteiligt
waren, halten hierdurch fest, dass sie keinerlei Gewahrleistung im Zusammenhang mit diesem Dokument und
keinerlei Haftung fiir irgendeinen Schaden Dritter, einschlieBlich direkter und indirekter Schaden sowie ent-
gangenen Gewinn im Zusammenhang mit der Nutzung dieser Standards Gibernehmen.

Dieses Dokument kann jederzeit abgeandert werden oder an neue Entwicklungen angepasst werden. Die in
diesem Dokument dargestellten Standards kénnen jederzeit neuen Anforderungen - insbesondere gesetz-
lichen Anforderungen - angepasst werden. Dieses Dokument kann geschiitzte Markenzeichen oder Logos ent-
halten, die Dritte nicht ohne Erlaubnis der/des Rechteinhaber:in reproduzieren dirfen.
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GS1 Germany GmbH

Es begann mit einem einfachen Beep.

1974 wurde in einem Supermarkt zum ersten Mal ein Barcode gescannt. Dies war der Beginn des auto-
matisierten Kassierens — und der Anfang der Erfolgsgeschichte von GS1. Der maschinenlesbare GS1 Barcode
mit der enthaltenen GTIN ist mittlerweile der universelle Standard im globalen Warenaustausch und wird
sechs Milliarden Mal taglich auf Produkten gescannt. Die Standards von GS1 sind die globale Sprache fir
effiziente und sichere Geschaftsprozesse, die Uber Unternehmensgrenzen und Kontinente hinweg Glltigkeit
hat. Als Teil eines weltweiten Netzwerks entwickeln wir mit unseren Kunden und Partnern gemeinsam markt-
gerechte und zukunftsorientierte Losungen, die auf ihren Unternehmenserfolg unmittelbar einzahlen. Zwei
Millionen Unternehmen aus Uber 20 Branchen weltweit nutzen heute diese Sprache, um Produkte, Standorte
und Assets eindeutig zu identifizieren, um relevante Daten zu erfassen und um diese mit Geschaftspartnern in
den Wertschépfungsnetzwerken zu teilen. GS1 - The Global Language of Business.

Version 3, Juli 2024 © GS1 Germany GmbH Seite 4 von 18



®

1

rman
Ge y Release Notes GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG

Inhaltsverzeichnis

1 Einleitung ..coiiciiiiiiiciis s snrss s ssss s sssasssssnssssnssssansssanssssnnsssnnsssnnsssansssnnnnnnn O
1.1 Release PlanuUng 2024 . ... ..uiuiieiiiiii it a e e et e e ettt e 6
1.2 [0 18 4 1=T 0 =] o o o P 7

2 BMS Release INformatioNeN.ciiiiieeeeeeeeeceecassssssssssssssssssssnnsnssssssssnsnssnnsnnnnnnnnnns O

2.1 UDEISICHE BMS REIEASE ...cvvuieiitiieiitieitteeeit e ettt e et e e e et e e e st e eett e e et e e e st e e et e eeta e eatnaeesnaeatnnns 8
2.2 AlGEMEINE BMS-ANGUEIUNGEN . .ietieiit e et et e et e et e e e et e e et e e et e et eeett e e et e e sateeesaeeetneranns 8
2.3 Auswirkungen auf das GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG ..........cccoiiiiiiiiii e 9

3 Anderungen im GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG..........cccervevnenens 10

3.1 A | o 1 PP 10
3.2 {00 o 1] 11 o= o PP 12
3.3 RV =1 e T 8] T ] =T [=] | o P 14
3.4 T =0 15

3.4.1  OKOIOGISChES PrOTUKL c.vuviiiteiitiieeet e ettt e e et e ettt e e et e e e et e e e st ee et eestaeesbt e eataeesanneeesnnaeees 15

I & = 1 U] o 1] o] oo PP 15
3.5 L] OV =T =] o o PP 16

4 Update Fachpublikationen .......cciviciiiiciinncsnnsssnssssssssssssssssssssssnsssssssssnnsssannes 17

IMPreSSUM . i tiisrsassssassssssssssnssssssssssnssssnnsssnssssnnssssnnnsssnnsssnnsssnnsssnnsssnnnssnnnssnnnsnns LS

Version 3, Juli 2024 © GS1 Germany GmbH Seite 5 von 18



®

1

German
y Release Notes GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG

1 Einleitung

Die Dokumentation des GS1 Germany GDSN Zielmarktprofils FMCG wird alljahrlich in vier Aktuali-
sierungszyklen Uberarbeitet und publiziert.

In Abschnitt 1.1 Release Planung 2024 wird eine detaillierte Ubersicht der Release Planung fiir das
aktuelle Jahr prasentiert.

Es werden sowohl Release Termine des GS1 Business Message Standards (BMS) als auch entsprech-
ende Termine hinsichtlich der Zielmarktanforderungen an das deutsche Zielmarktprofil FMCG auf-
gefiihrt. Der BMS GolLive-Termin fungiert hierbei als Richtwert und Orientierungspunkt fir die
Planung der Release Termine im Rahmen des GS1 Germany GDSN Zielmarkprofils FMCG in den
kommenden Perioden.

Die von den Anderungen betroffenen Dokumentationen sind in Abschnitt 1.2 Dokumentation aufge-
fahrt.

1.1 Release Planung 2024

BMS BMS BMS GS1 Germany GDSN- GS1 Germany GDSN- GS1 Germany GDSN-
Release Test Launch Golive Zielmarktprofil FMCG Zielmarktprofil FMCG Zielmarktprofil FMCG

Freeze Dokumentation & Golive
Zielmarktanforderungen | Release Notes

(eingegangen, abgestimmt
& beauftragt)

entspricht vorherigem BMS | 8 Wochen vor BMS

! ; entspricht aktuellem
izt GolLive BMS GoLive

GS1 Germany GDSN Zielmarktprofil FMCG - Februar V1 Release

BMS 3.1.26 23.12.2023 24.02.2024 18.11.2023 30.12.2023 24.02.2024

Efficient
codelists
and
regulatory
attributes
only

GS1 Germany GDSN Zielmarktprofil FMCG - Mai V1 Release

BMS 3.1.27 17.02.2024 18.05.2024 24.02.2024 23.03.2024 18.05.2024

Large

GS1 Germany GDSN Zielmarktprofil FMCG - August V1 Release

BMS 3.1.28 15.06.2024 17.08.2024 18.05.2024 22.06.2024 17.08.2024

New
Attributes
and
Efficient
Code Lists

GS1 Germany GDSN Zielmarktprofil FMCG - November V1 Release

BMS 3.1.29 14.09.2024 16.11.2024 17.08.2024 21.09.2024 16.11.2024

Small

Version 3, Juli 2024 © GS1 Germany GmbH Seite 6 von 18
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1.2 Dokumentation

= Dokumentation BMS Maintenance Release 3.1.28 (Maintenance release 3.1.28 | GS1)

o Das GPC to Context Mapping 3.1.27 (Stand Méarz 2024) ist Uber folgenden Link abrufbar:
GPC Bricks Mapping To GDSN r3.1.27 Context i1 November2023.xlsx (live.com)

= GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG August Release (https://www.gs1-
germany.de/gs1-solutions/stammdaten/gdsn/)

o Die in diesem Dokument aufgefiihrten Anderungen wurden von der Fachgruppe GDSN fiir
den deutschen Zielmarkt abgestimmt und freigegeben. Die technische Umsetzung obliegt
den jeweiligen GDSN-Datenpools.

= Weitere Dokumentationen (hitps://www.gsl-germany.de/gsl-solutions/stammdaten/qgdsn/)

o Im Rahmen der Umstellung der Dokumentation von 1WorldSync GmbH (ehemals atrify) auf
GS1 Germany, hat 1WorldSync GmbH auch intern das Handling der Dokumentation
umgestellt. Aus diesem Grunde wurde die Profiles Overview in einzelne Komponenten
aufgeteilt, um eine schnellere und effektivere Erstellung und Wartung durchfiihren zu
kdénnen. Mit diesem Release ist die Product Group Condition GPC in der Dokumentation der
Validierungsregeln enthalten.

- Profiles Overview Attribute
- Profiles Overview Codelisten

- Profiles Overview Validation Rules & Product Group Condition GPC
o GS1_Germany_DQ_Standard_Validierungsregeln_2.27 (freigegeben)

o Datenqualitat im deutschen GDSN-Zielmarkt sichern

Version 3, Juli 2024 © GS1 Germany GmbH Seite 7 von 18
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2 BMS Release Informationen

Im folgenden Abschnitt finden Sie zundchst eine Zusammenfassung der Termine fiir das kommende
BMS-Release 3.1.28. AnschlieBend folgt eine Aufstellung der allgemeinen Anpassungen im BMS-
Release. Dariiber hinaus wird eine kurze Ubersicht iber die BMS-Anderungen gegeben, die sich auf
das GS1 Germany GDSN Zielmarktprofil FMCG auswirken.

2.1 Ubersicht BMS Release

Maintenance Release 3.1.28 (August 2024)
New Attributes and Efficient Code Lists

12.11.2023 Cut-off date for eballoted and approved Attributes, Regulatory
related Validation Rules and VRs related to a new Attribute

20.02.2024 Cut-off date for eballoted and approved Efficient Code Lists
(ECL) work requests

07.05.2024 Estimated delivery date of final GS1 documentation for this
release

15.06.2024 BETA Environment

17.08.2024 Production Deployment

2.2 Allgemeine BMS-Anderungen

Neu

= 1 Klasse

= 8 Attribute

= 23 Codelisten

= 154 Efficient Code List (ECL) Werte

= 1 Validierung

Anderungen
= 9 Attribute
= 12 Efficient Code List (ECL) Werte

= 0 Validierungen

Sonstiges

= Attribute
o Gelbéscht: 0

= Efficient Code List (ECL) Codewerte
o Gelbéscht: 0

= Validierung
o Geldscht: 0

Version 3, Juli 2024 © GS1 Germany GmbH Seite 8 von 18
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Eine ausfiihrlichere Darstellung der allgemeinen BMS Anderungen finden Sie auf folgender GS1
Global Webseite: Maintenance release 3.1.28 | GS1

2.3 Auswirkungen auf das GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG

Nachstehend folgt eine kurze Auflistung der BMS-Anpassungen, die Auswirkungen auf das GS1
Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG haben. Eine detaillierte Erlauterung dieser Anderungen erfolgt
in Kapitel 3 Anderungen im GDSN Zielmarktprofil FMCG Deutschland.

Attribute
= tradeltemFeatureBenefit
o Feature Benefit / Sprache [M084]
Codelisten
[ AllergenTypeCode
o Allergen: Code [M029]

n TradeltemDateOnPackagingTypeCode
o Datumsangabe auf Verpackung: Art [M223]

n NutrientTypeCodeOther
o Sonstige Nahrwertangaben: Bestandteil [M062]

m  PackagingMarkedlLabelAccreditationCode
o Akkreditierungslabel auf der Verpackung: Code [M309]

= AdditionalTradeltemldentification
o Zusatzliche Artikelidentifikation: Art [M233]

m  CatchAreaCode_GDSN
o Fangzone [M511]
o Inhaltsstoff: Fischfangzone [M045]

=  PackagingFeatureCode
o Verpackungseigenschaft [M288]

= PackagingMaterialTypeCode
o Verpackungsmaterial: Code [M284]

= ReferencedFileTypeCode
o Datei: Code der Art [M379]

= RegulationTypeCode
o Rechtliche Produktkategorie [M250]

TargetedConsumptionByCode
o Futtermittel: Tierart [M177]

Version 3, Juli 2024 © GS1 Germany GmbH Seite 9 von 18
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3 Anderungen im GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG

Nachfolgend werden die Anpassungen im GS1 Germany GDSN Zielmarktprofil FMCG aufgefiihrt. Die
erste Spalte der Tabelle gibt an, aus welcher Quelle die jeweilige Anpassung hervorgeht.

3.1 Attribute

Ursprung der
Anderung

(BMS /
Zielmarkt-
anforderung)

Zielmarktanforderung

M-Nummer
(BMS 1ID)

M047
(1268)

Attributname DE (EN)

Zutatenliste / Sprache

(ingredientStatement)

Anderungs-

typ

(Add;
Change;
Delete)

Change

Beschreibung

Ggf. XML Path & SET-
Anweisung

Folgender Hinweis wurde sowohl
flr das Attribut, als auch im
einleitenden Kapitel zu
alkoholische Produkte erganzt:

Fir bestimmte Erzeugnisse des
Weinbaus und aromatisierte
Weinerzeugnisse zahlt auch der
QR-Code mit relevanten
Informationen als Teil der
Produktverpackung.

Zielmarktanforderung

M264

(2707)

Dosierempfehlungen /
Sprache

(dosageRecommendation)

Change

Korrketur der Definition:
»~Nahrungserganzungsmittel" statt
,Erzanzungsmittel®.

Zielmarktanforderung

M172

(2857)

Coloration Stufe

(productCharacteristicCode)

Change

Update der erganzenden
Community Beschreibung
hinsichtlich einer Ergdnzung von
Angaben auf dem Produkt.

Zielmarktanforderung

M278

(3780)

Nettogewicht / MaBeinheit
(netWeight)

Change

Ergdnzung der Bedingungen in der
Dokumentation um ,oder groBer
als™.

Neu: Es sollte zudem gleich oder
groBer als die Nettofillmenge /
MaBeinheit [M281] / [M281u] sein,
wenn dort eine Gewichtsangabe
Ubermittelt wird.

Zielmarktanforderung

M052

(1734)

Energie [kcal]
(quantityContained)

Change

Anpassung unvollstandiger SET-
Anweisung.

Zielmarktanforderung

Betrifft
mehrere
Attribute

Betrifft samtliche Attribute
mit @measurementUnitCode
im GDSN-Attributnamen

Change

Bereits im Vorrelease korrigiert.

Fir alle Attribute mit
@measurementUnitCode im
GDSN-Attributnamen wurde die
U/UOM-Nummer aus der
Attributbezeichnung entfernt. Zum
Beispiel heiBt Nettofiillmenge /
MaBeinheit [M281] / [M281u] ab
jetzt Nettofillmenge / MaBeinheit
[M281].

BMS

M084

(1494)

Feature Benefit / Sprache
(tradeltemFeatureBenefit)

Change

Formaténderung von an...250 auf
an...500. Zusatzlich wurde die
Definition angepasst.

Zielmarktanforderung

M320

(3522)

Code der Artikelgruppe

(tradeltemGroupldentificatio

nCodeReference)

Change

Die Formulierug der Defintion
wurde angepasst.

Version 3, Juli 2024
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Zielmarktanforderung

M564

MediaVS-Fehler

Change

Die Formulierug der Defintion
wurde angepasst.

Version 3, Juli 2024
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3.2 Codelisten

Ursprung der

Anderung

(BMS /
Zielmarkt-
anforderung)

Codeliste

Ggf. Attributname DE
[M-Nummer]

Release Notes GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG

Anderungs-

typ

(Add;
Change;
Delete)

Beschreibung

BMS & AllergenTypeCode Add; Change Die Codeliste wurde um 57 Codes erweitert.
g:}eflon:;::ing Allergen: Code [M029] In der Beschreibung des Codewertes "SO" wurde
,Kokusnuss" zu ,, Kokosnuss" korrigiert.
Zielmarkt- AnimalHusbandryGradeCode Change Die Definitionen der Codes wurden angepasst. Das aktuell
anforderung 4-stufige System von Haltungsform.de wird an die
Haltungsform [M510] Bezeichnungen der Stufen der staatlichen
Tierhaltungskennzeichnung angepasst.
Fur die Stufen 1 - 4 bedeutet dies, dass
die Definitionen der einzelnen Codes angepasst wurden,
die Codewerte jedoch weiterhin Bestand haben und keine
Migration notwendig sein misste, da das neue System
bereits Mitte des Jahres in Kraft getreten ist.
Ubergangsfristen sind nicht vorgesehen.
Lediglich der aktuelle Codewert 4 "Haltungsform:
Premium" wird in zwei neue Codewerte Uberfihrt:
Codewert 4 "Haltungsform: Auslauf / Weide" und
Codewert 5 "Haltungsform: Bio". An dieser Stelle missen
Dateneinsteller selbststandig eine Migration fur den
ehemaligen Code 4 vornehmen und sich fir einen der
beiden neuen Codes entscheiden, sowie die Codes 1-3
erneut Gberprifen.
Zielmarkt- FishAndSeafoodSpeciesForFi Change Die Codeliste
anforderung sheryStatisticsPurposesCode FishAndSeafoodSpeciesForFisheryStatisticsPurposesCode
wurde
Artenliste fiir die gemaRB https://www.fao.org/fishery/en/collection/asfis
Fischereistatistik: Code aktualisiert.
[M128]
Zielmarkt- SourceAnimalCode Change Die Codeliste SourceAnimalCode wurde eingeschrankt.
anforderung Folgende Codes wurden aus dem Zielmarkt DE entfernt:
Inhaltsstoff: Herkunft Tierart
[Mo81] - "MONKEY"
_ "RAT"
- "SPARROW"
- "SQUIRREL"
- "STARLING"
- "THRUSH".
Zielmarkt- CypherOfGuidingPrincipleCo Change Die Codeliste wurde aktualisiert. Der bisherige Aufbau und
anforderung de die Struktur der Leitsatze wurden Uberarbeitet und
neugefasst. Daneben gibt es auch inhaltliche Anderungen,
Leitsatzziffer [M093] die die aktuelle Rechtsprechung (Formfleisch) und
Marktgegebenheiten berlcksichtigen.
BMS & TradeltemDateOnPackaging Add; Change Die Codeliste wurde um den Code "FREEZING_DATE"
Zielmarkt- TypeCode erweitert.
anforderung Datumsangabe auf Die Codeliste wurde aufgrund nicht prufzielgemaBer VR-
Verpackung: Art [M223] Anschlage sowohl fiir das FMCG, als auch das DIY Profil
eingeschrankt. Der Codewert "USE_BY_DATE" wurde aus
dem Zielmarkt DE entfernt.
BMS NutrientTypeCodeOther Add Die Codeliste wurde um den Codewert "X_LNT" (Lacto-N-
Tetraose (LNT)) erweitert.
Sonstige Ndhrwertangaben:
Bestandteil [M062]

Version 3, Juli 2024
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Ursprung der
Anderung

(BMS /
Zielmarkt-
anforderung)

Codeliste

Ggf. Attributname DE
[M-Nummer]

Release Notes GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG

Anderungs-
typ

(Add;
Change;
Delete)

Beschreibung

Zielmarkt- AdditivesENumbersCode Add; Change Erweiterung ger Coq'eliste um folgende Codewerte:
anforderung - E960c" (Enzymatisch hergestellte
E-Nummern [M025] Steviolglycoside)
- "E960d" (Glycosylierte Steviolglycoside)
Der Codewert "E960" (Steviolglycoside) wurde geandert in
"E960a" (Steviolglycoside aus Stevia).
Zielmarkt- ImportClassificationTypeCod Change ‘I'=L]r die Codes "INTRASTAT" (Instrast':alt) und _
anforderung e TARIF_INTEGRE_DE_LA_COMMUNE" (TARIC) wurden die
Definitionen angepasst.
Importklassifikation: Art
[M230]
BMS chkfagingMarkedLabeIAccre Add; Change Die Codeliste wurde um 9 Codes erweitert:
ditationCode - "CZECH_GUILD_STANDARDS"
- "ECC_HALAL"
Akkreditierungslabel auf der - "ELVI"
Verpackung: Code [M309] - "HALAL_AHF"
- "HALAL_HTO"
- "HALAL_ISWA_HCD"
- "SWISS_MEAT"
- "SWISS_PARKS"
- "TICINO_REGIO_GARANTIE".
Fir drei Codes wurden die Definitionen geandert:
- "EUROPEAN_V_LABEL_VEGAN" (V-Label
Vegan)
- "EUROPEAN_V_LABEL_VEGETARIAN" (V-Label
Vegetarion)
- "BIODEGRADABLE_PRODUCTS_INSTITUTE"
BMS Ac_lditionaITradeItemIdentific Add; Change Die Codeliste wurde um 2 Codes erweitert:
ation - "GA_MS"
- "MZ_ANARME"
Zusétzliche Anderungen am Codewert "MISAU" wurden durchgefiihrt.
Artikelidentifikation: Art
[M233]
BMS CatchAreaCode_GDSN Add Die Codeliste wurde um 44 Codes erweitert.
Fangzone [M511]
Inhaltsstoff: Fischfangzone
[M045]
BMS PackagingFeatureCode Add Die Codeliste wurde um 4 Codes erweitert:
- "BREAKABLE_SEAL"
Verpackungseigenschaft - "INDUCTION_SEAL"
[M288] - "SHRINK_BAND_SEAL"
- "STICKER_SEAL".
BMS PackagingMaterialTypeCode Add Die Codeliste wurde um 11 Codes erweitert:
- "ALUMINUM_OXIDE"
Verpackungsmaterial: Code - "CORRUGATED_BOARD_A_FLUTE"
[M284] - "CORRUGATED_BOARD_B_FLUTE"
- "CORRUGATED_BOARD_C_FLUTE"
- "CORRUGATED_BOARD_E/B_FLUTE"
- "CORRUGATED_BOARD_E_FLUTE"
- "METAL_ALUMINUM_METALLIZED"
- "POLYMER_BOPE"
- "POLYMER_CPP"
- "POLYMER_EPP"
- "SILICON_OXIDE".
BMS ReferencedFileTypeCode Add Die Codeliste wurde um 2 Codes erweitert:
- "3D_RENDERED_MODEL"
Datei: Code der Art [M379] - "DETAIL_TECHNOLOGY_IMAGE".
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Ursprung der

Anderung

(BMS /
Zielmarkt-

anforderung)

Release Notes GS1 Germany GDSN-Zielmarktprofil FMCG

Anderungs-
typ

Codeliste

Ggf. Attributname DE
[M-Nummer] (Add;
Change;

Delete)

Beschreibung

BMS RegulationTypeCode Change Anderungen am Codewert
"FOOD_INFORMATION_REGULATION" wurden

Rechtliche Produktkategorie durchgefihrt.
[M250]

BMS TargetedConsumptionByCod Add Die Codeliste wurde um 3 Codes erweitert:
e - "CHICKEN"

- "POULTRY"
Futtermittel: Tierart [M177] "WATERFOWL".
3.3 Validierungsregeln

Ursprung der
Anderung

Zielmarkt-
anforderung

Anderungstyp

(Add; Change; Delete)

321052 Change

Anzahl der Portionen
pro Packung [M076]

Beschreibung

Die Vorkommastellenzahl in den Fehlertexten
(validation Message EN und DE) wurde von 5
auf 6 korrigiert.
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Migration

Okologisches Produkt

Im vergangenen Jahr wurde von GS1 in Europe in Zusammenarbeit mit der B2B2C-Gruppe ein EU-
Bio-Leitfaden gemaB der EU-Verordnung 2018/848 erstellt. Dieser Leitfaden zielt darauf ab, eine
Harmonisierung der europdischen GS1 Mitgliedsorganisationen im Bereich der 6kologischen/biolo-
gischen Produktion und Kennzeichnung von 6kologischen/biologischen Erzeugnissen zu erreichen.
Den europadischen Leitfaden finden Sie unter folgendem Link: B2B2C - GS1 in Europe.

Das deutsche Zielmarktprofil wird ebenfalls gemaB diesem Leitfaden ausgerichtet sein. Daher wird
das Kapitel Gber 6kologische Produkte in unserer Dokumentation entsprechend angepasst.

Diese Anderungen werden mit dem Release im November 2024 wirksam. In diesem
Schreiben mochten wir Sie lediglich iiber die bevorstehenden Anderungen informieren.

MaBgebliche Anderungen beinhalten:
m  Okologische Herkunft [M160] (BMS ID 1248):

- Zur Kennzeichnung von "Bio" fir frisches Obst und Gemuse wird zukiinftig der Code "2"
(mind. 95% verarbeitete Produkte und Frischeprodukte 100%) verwendet.
Die Definition des Codes wird gemafB EU-Bio-Leitfaden entsprechend angepasst: Code "2"
= Okologischer Landbau in Ubereinstimmung mit der fiir den Zielmarkt und das Produkt
geltenden Verordnung. Z. B. in der EU fir verarbeitete Lebensmittel, wenn mindestens
95 % des Gewichts der landwirtschaftlichen Zutaten des Produkts aus 6kologischem
Landbau stammen; 100 % &kologischer Landbau fiir Frischprodukte wie Obst und Ge-
miise, Fleisch, Fisch, Eier usw.

= Bio-Kontrollstelle [M159] (BMS ID 685):

- Anderung des GDSN-Mappings in:
farmingAndProcessingInformationModule/
tradeltemOrganicInformation/organicClaim/organicCertification/
organicCertificationIdentification

m Bio-Qualitdtskennzeichen [M161] & Okologischer Artikel: Code der Kontrollinstanz [M485]:
- Beide Attribute stehen zur Léschung an.

Haltungsform

Mit dem Release August 2024 werden die Defintionen der Codes aus der Codeliste
AnimalHusbandryGradeCode (Attribut: Haltungsform [M510]) angepasst. Das aktuell 4-stufige
System von Haltungsform.de wird an die Bezeichnungen der Stufen der staatlichen
Tierhaltungskennzeichnung angepasst.

Fir die Stufen 1 - 4 bedeutet dies, dass die Definitionen der einzelnen Codes angepasst werden, die
Codewerte jedoch weiterhin Bestand haben und keine Migration notwendig sein musste, da das
neue System bereits Mitte des Jahres in Kraft getreten ist. Ubergangsfristen sind nicht vorgesehen.

Lediglich der aktuelle Codewert 4 "Haltungsform: Premium" wird in zwei neue Codewerte Uberfuhrt:
Codewert 4 "Haltungsform: Auslauf / Weide" und Codewert 5 "Haltungsform: Bio". An dieser Stelle
missen Dateneinsteller selbststéandig eine Migration fiir den ehemaligen Code 4 vornehmen und sich
fir einen der beiden neuen Codes entscheiden, sowie die Codes 1-3 erneut Uberprifen.
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3.5 GPC-Version

In der vorliegenden Abbildung sind die GPC den GDSN Release Versionen gegenlibergestellt, fiir die
sie gelten.

Die GPC klassifiziert Produkte, indem sie diese auf der Grundlage ihrer wesentlichen Eigenschaften
sowie ihrer Beziehungen zu anderen Produkten, in Kategorien einteilt.

Release Planung GPC & GDSN

GPC GDSN
Publication Release
Date Number

GDSN GDSN Prod

Release Type Release Date

Small
Attr. + ECL 24 Feb 24
Large 18 May 24
Attr. + ECL 17 Aug 24

Small 16 Nov 24

Attr. + ECL 22 Feb 25

24 May 25

Large

Detaillierte Informationen Uber die hinzugefligten, gedanderten und geléschten GPC-Bricks der GPC-
Publikation vom November 2023 - verglichen mit der Mai 2023 GPC-Veroéffentlichung - finden Sie in
den Delta-Dokumenten der GS1 Global unter folgendem Link Maintenance release 3.1.28 | GS1.
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4 Update Fachpublikationen

Fachpublikationen, die fiir das GS1 Germany GDSN Zielmarktprofil FMCG relevant sind, werden in
der folgenden Tabelle aufgefiihrt. Diese werden je nach Fertigstellung verdéffentlicht, jedoch kdnnen
diese erst zum nachsten BMS GoLive-Termin in Kraft treten.

Titel & Version Beschreibung & Link Publikation | Gultig

am ab

GDSN Mapping von Update 04/24 Giltig

Kategorie iibergreifenden . . . .
rechtlichen . Die Angabe ,Kakao: ...% mindestens" ist nun auch im

Pflichtangaben V1.6 Attribut ,Rechtlich vorgeschriebene Produktbezeichnung”
[M261] zugelassen.

. Ab dem 8. Dezember 2023 miuissen samtliche in der
Européischen Union verkaufte Weine, Schaumweine,
Obstweine und aromatisierte Weine die nach diesem
Datum hergestellt werden, gemaB der Verordnung (EU)
2021/2117 auf den Flaschenetiketten Angaben zu
den Inhaltsstoffen, Allergenen, Energie- und
Nahrwerten enthalten.

GemaB den neuen gesetzlichen Vorgaben miissen Weine
neben den bisher bereits bestehenden
Pflichtinformationen (wie z. B. Angabe des
Alkoholgehalts, Allergenkennzeichnung, Angabe des
Abfllers, etc.) zukiinftig auch

- die Nahrwertdeklaration (umfasst Angaben zum
Brennwert, Gehalt an Fett, gesattigten Fettsauren,
Kohlenhydraten, Zucker, EiweiB und Salz) und

- das Zutatenverzeichnis (= Auflistung der
verwendeten Zutaten in der Reihenfolge ihres
Gewichtsanteils) mitteilen.

Zur Abbildung der rechtlichen Anforderungen fiir Weine,
Schaumweine, Obstweine und aromatisierte Weine zu
den jeweiligen Attributen im GDSN Standard finden Sie
eine neue Kategorie "Wein" im GS1 GDSN-Mapping.

https://www.gs1-germany.de/gs1-
standards/umsetzung/fachpublikationen/detailansicht/275766,

GDSN Mapping von Update Ausstehend 08/24

Kategorie ilibergreifenden . . o R . .
rechtlichen Fir den Hinweis "Kann Aktivitat und Aufmerksamkeit bei

Pflichtangaben V1.7 Kindern beeintrachtigen." wurde eine Anpassung des
Mappings vorgenommen:

. Die Angabe wird im "Zutatenverzeichnis" oder
alternativ in "Zusatzliche verpflichtende
Kennzeichnung und Warnhinweise / Sprache
[M094]" erwartet.

. Im Zutatenverzeichnis sollte die Angabe nur
gemacht werden, wenn sie auf der
Produktverpackung als FuBnote zum
Zutatenverzeichnis angegeben wurde.

https://www.gs1-germany.de/gs1-
standards/umsetzung/fachpublikationen/detailansicht/275766,

GDSN- Update 04/24 Gliltig
Anwendungsempfehlung
fiir Abmessungsregeln
fiir Verpackungen

Eine aktualisierte Version der deutschprachigen
Abmessungsregeln fir Verpackungen.

Version 3.2 AE Abmessungsregeln fiir Verpackungen
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